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klient/ marka 
...
zadanie 

...
marka

· Co oferuje?

...

· Jaką ma osobowość (cechy)?

...

· Jak jest pozycjonowana?

...

· Jaki jest jej insight?

...

· Jakie jest jej hasło przewodnie/ claim?

...

· Jaka jest idea wyróżniająca markę?

...

krótko- i długoterminowe cele stawiane marce

· Jakie są cele krótkoterminowe?

...

· Jakie są cele długoterminowe?

...

główni konkurenci 

· Kto jest najbliższą konkurencją marki?

...

· Kto jest konkurencją dalszą?

...

grupa docelowa

· Jaka jest podstawowa grupa docelowa (pod względem demografii, postaw, stylu życia, fazy życia itp.)?

...

· Czy były kiedyś robione badania konsumentów? Jeśli tak, to jakie?

...

oczekiwany insight

· Co ma powstać w głowie adresata?

...

oczekiwana reakcja odbiorcy

· Jaki powinien być rezultat podjętych działań?

...

dotychczasowe działania komunikacyjne

· Jakie podjęto do tej pory działania, by zrealizować zadanie?

...

wymagania dodatkowe

· Jaka jest wielkość estymowanego budżetu?

...

· W jakim czasie planowana jest realizacja zadania?

...

· Czy prowadzone będą równolegle działania wspierające? Jeśli tak, to jakie?

...

uwagi

...
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